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Investigacion La visibilidad online se ha vuelto
Académica. fundamental a medida que las
plataformas digitales transforman la
forma en que son los resultados
académicos:

« Difundido
« Descubierto
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SEO Académico: Un campo en crecimiento

4 )
A-SEO ha surgido para asegurar que la literatura académica esté

iIndexada y clasificada para ser encontrada mediante busquedas
organicas (no remuneradas)
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Preocupaciones [@ENE :
Estimaciones Variaciones

Poco fiables

Herramientas diferentes

Diferentes estimaciones

Incertidumlbre

metodoldégicas

Sistemas propetiarios

Opacidad

1?7 =

Replicabilidad
Limitada

Socavando los principios
cientificos

t




:cLa eleccion de la herramienta
SEO El{3at a las conclusiones de
la investigacion?

JOURNAL OF *
INFORMATION
SCIENCE

1. Comparacion global de trafico 1. Keywords
2. Analisis a nivel de pais 2. Volumen de busqueda
3. URL
®
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ICuatro plataformas de SEO [delggleE]g=le LK ahFEfs

o Ahrefs
e Semrush <) SEMRUSH
e Serpstat g
. Ubersuggest HNSERPSTAT
Ubersuggest
e Pardametros de investigacion:
zZ

. MDPI

e mMmdpicom _/

. frontiersin.org @frontlers
.

« US/English

S xtraccion de datos:

e 5de Julio2024
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Serpstat +
Ubersuggest

estimaciones mucho mas altas

Ahrefs + Semrush

orden de magnitud parecido
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Recuento de trafico global:
Proporciones de trafico organico mensual entre herramientas de
SEO

MDP|
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A= Serpstat; B= Semrush; C= Ahrefs; D= Ubersuggest




India

Conteo de trafico:

M D P I Australia 285.6K 16.9K

United Kingdom pA4et:Xe]l¢ 31K

Thailand 113.8K 5.8K 53.39K 40.57K

& Las diferencias en el volumen de trafico

61.24K 53.34K

Indonesia [oF: B¢

organico para cada pais entre las

94.68K 183.4K

29K

herramientas son significativas. Netherlands [JRe]

Turkey EREEIS 10.9K 18.54K 112.8K

SEMRUSH AHREFS UBERSUGGEST SERPSTAT
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SEMRUSH

AHREFS

UBERSUGGEST SERPSTAT
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@ United States
® India

Australia
@ United Kingdom
@ Philippines
® Canada




Las cuentas de Keywords cambian
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Keyword Focus:

SemRush vs Ahrefs

FRONTIERS
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SEMRush SERPStat Ubersuggest
Search Volumen:

DR EITERINIE p-value= 0.000 p-value= 0.000

0.78 0.81

lo Mas estable

Ahrefs

p-value < 0.0001 p-value < 0.0001

SEMRush

p-value < 0.0001

SERPStat
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URLs:

Coefficient of variation

lo Mmas variable

2

1.8

& Si estudiamos las paginas mas
visibles, la herramienta
condiciona qué paginas entran en
el analisis.

141
-1 139
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Number of URLs
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Lectura | |
conjunta de los
trabajos SelbEriune

Qué KWs y URLs identifican Deteccidon
& La eleccidn de la herramienta es
una decision metodoloégica, no UG :
Iogistica. ue valores asignan




cPor quée las

herramientas [el\V=igel=a!
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Coverage, Sampling & Market — Language e

-
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¢ Por quée las herramientas divergen?

X

Diferentes Algoritmos




Métricas SEQ y Visibilidad académica en la web: trafico, fuentes de datos y desafios metodolégicos

Cristina I. Font-Julian — Jornada Proyecto Prime Time

Investigadores —
Académicos

1 | Valida métricas entre
herramientas para
garantizar la coherencia. ®

Revistas y Repositorios
Considera utilizar analisis
de primera mano (por
ejemplo, Google Analytics)
para validaro | 2
contextualizar
estimaciones de terceros al
rastrear los articulos "mas
visitados".

Bibliotecarios

Adopta una metodologia
estandarizada para la
medicion de A-SEQO,

3 | incluyendo avisos sobre
las limitaciones de cada
herramientay
diferencias
metodoldgicas.

ImplicacionesfeElgs

diferentes partes
INnteresadas y

20
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Relativo vs. Absoluto

Tratar las estimaciones de trafico como indicadores relativos en

lugar de valores absolutos precisos; Céntrate en las tendencias a lo
largo del tiempo en lugar de en cifras concretas.

Leer las métricas de Triangulacién de datos

SEO de forma Utiliza varias herramientas simultaneamente para establecer un
rango potencial de valores en lugar de depender de una sola fuente.
responsable

Documentacion metodoldgica

Registra cuidadosamente qué herramienta se utilizd, con qué
ajustes y en qué fechas para permitir una comyparacion significativa.
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@ Conclusions

2 b B

Las discrepancias entre Afecta a la Necesidad de rigor
herramientas existen en reproducibilidad y a |a metodoldgico y
todos los niveles estrategia estandares
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.

Mas alla de |la bUusgueda web:
M Pevolucion de la |A

e LalAylabusqueda por chat cambian la
forma en que se descubre la investigacion.

e Necesidad de Optimizacion del Motor
Generativo Académico (A-GEO)

e Colaboracidon para estandares transparentes




La visibilidad académica importa,
medirla bien importa L.
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